
응모작 1.  내가 걸었던 강릉,‘통계’로 다시 보다!

□ 추진배경 및 필요성 

[소제목: 여행에서 만난 강릉을 다시 살펴보다]

◦여름 휴가지를 정하면서 경북 안동과 강릉을 두고 고민했다. 창원에서 

강원도까지는 이동 거리가 있어 언제 다시 가볼 수 있을지 모른다는 

생각이 들었다. 이번에는 강원도를 가보자는 마음으로 강릉을 선택했다. 

강릉에서 1박 한 뒤 동해에서 1박 하는 일정으로 여행을 계획했다.

-자동차를 타고 강릉에 도착해 경포대를 찾았다. 바다 주변을 둘러보

는데 생각보다 사람이 많았다. 저녁에는 강릉중앙시장을 방문해 시장

을 둘러보고 옹심이를 먹었다. 다음 날에는 동해로 이동했다. 강릉에 

온 김에 동해도 가보고 싶다는 생각으로 이동했고 바다를 둘러본 뒤 

회를 먹으며 여행을 이어갔다.

-여행을 마친 뒤 방문했던 장소를 다시 떠올리면서 궁금한 점이 생겼

다. 내가 여행지에서 본 모습과 그 주변 지역의 통계는 어떻게 다를

까. 같은 지역이라도 관광지와 시장 그리고 음식점 주변은 서로 다른 

특성을 가지고 있을 것이라는 생각이 들었다. 직접 방문한 장소를 

SGIS로 다시 살펴보면서 여행 중에는 보이지 않았던 지역의 모습을 

확인해 보기로 했다.

□ 추진 과정

◦실제 여행에서 방문한 장소를 분석 지점으로 선정했다. 경포대와 강릉

중앙시장 그리고 강릉에서 옹심이를 먹었던 홍가네 옹심이를 대상으

로 정했다. 유명한 장소를 따로 찾아 선정하기보다 여행 중 직접 이동

하고 이용했던 장소를 기준으로 삼았다.                    
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◦SGIS 생활권역 통계지도를 활용해 세 장소 주변의 지역 특성을 살펴

봤다. 각 지점을 기준으로 생활권을 설정하고 인구와 가구 그리고 주

택과 사업체 등의 통계를 확인했다. 주요 생활업종도 함께 살펴보면서 

관광지와 시장 그리고 음식점 주변의 차이를 비교했다.

◦현장에서 느낀 모습과 통계가 보여주는 정보를 구분했다. 경포대에서 

사람이 많았다는 것은 여행 중 직접 경험한 사실이다. 이를 SGIS의 인

구통계와 같은 의미로 해석하지 않고 현장에서 느낀 모습과 지역의 

통계를 각각 살펴봤다. 여행자의 경험에 공간통계를 더하면서 익숙했

던 여행지를 다른 관점에서 바라봤다.

▪활용 분야 및 주요 내용

-활용 분야: 일상생활

-주요 내용: 실제 여름휴가에서 방문한 경포대와 강릉중앙시장 그리고 

홍가네 옹심이를 분석 지점으로 선정했다. SGIS 생활권역 통계지도를 

활용해 세 장소 주변의 인구와 가구 그리고 주택과 사업체 및 생활업

종을 비교하고 실제 여행에서 경험한 모습과 함께 살펴봤다.

□ 추진내용

◦경포대에서 여행자의 체감과 지역 통계를 비교했다. 경포대는 이번 여

행에서 방문한 주요 관광지였다. 바다를 둘러보는 동안 생각보다 많은 

사람이 모여 있는 모습을 직접 확인했다. 이 경험을 계기로 경포대 주

변 지역에는 어떤 특성이 있는지 살펴봤다. SGIS에서 경포대를 중심으

로 생활권을 설정하고 인구와 가구 그리고 주택과 사업체 등의 통계

를 확인했다. 현장에서 본 많은 사람을 지역 인구와 연결하지 않고 관

광지에서의 체감과 지역통계가 서로 다른 정보를 보여준다는 점에 초

점을 맞췄다.
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◦강릉중앙시장에서는 다른 공간의 모습을 살펴봤다. 저녁에 방문한 강

릉중앙시장은 경포대와 방문 목적이 달랐다. 시장을 둘러보고 음식을 먹

으면서 관광과 지역 상업 공간이 함께 존재하는 장소를 경험했다. 같은 

방식으로 시장 주변의 생활권을 설정한 뒤 인구와 가구 그리고 주택과 

사업체를 확인했다. 음식점업과 종합소매업 등 주요 생활업종도 함께 살

펴보면서 경포대 주변과 어떤 차이가 있는지 비교했다.

◦실제로 식사한 음식점까지 분석 범위를 넓혔다. 강릉에서 옹심이를 먹

기 위해 방문한 홍가네 옹심이를 세 번째 분석 지점으로 정했다. 단순히 

유명한 음식점을 선정한 것이 아니라 여행 중 실제로 이용한 장소라는 

점을 기준으로 삼았다. 음식점을 중심으로 생활권을 설정하고 주변 인구

와 가구 그리고 주택과 사업체를 확인했다. 음식점업을 비롯한 생활업종

도 함께 살펴보면서 관광지와 시장 그리고 음식점 주변을 같은 기준으

로 비교했다.

◦세 장소를 같은 기준으로 놓고 비교했다. 경포대는 관광지이고 강릉중

앙시장은 상업 공간이며 홍가네 옹심이는 실제 식사를 위해 방문한 음

식점이다. 서로 성격이 다른 세 장소를 하나의 기준으로 살펴보면서 여

행 중에는 지나쳤던 공간을 지역 통계의 관점에서 다시 바라봤다. 특정 

지역의 통계를 따로 확인하는 데서 그치지 않고 실제 여행 동선을 따라 

SGIS를 활용했다는 점에 의미를 뒀다.
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□ 추진성과

[소제목: 내가 지나온 장소에 통계를 겹쳐보다]

◦평소 여행에서 지나치던 장소를 공간통계의 대상으로 바라봤다. 경포

대와 강릉중앙시장 그리고 홍가네 옹심이를 같은 기준으로 살펴보면

서 관광지와 시장 그리고 음식점 주변의 지역 특성을 비교했다. 여행 

당시에는 장소의 분위기와 음식 그리고 바다 풍경에 집중했지만 SGIS

를 활용한 뒤에는 같은 장소를 인구와 가구 그리고 사업체가 분포하

는 공간으로 바라보게 됐다.

◦현장 경험과 통계자료를 구분해서 활용했다. 경포대에서 사람이 많았

다는 경험을 관광객 수로 확대하지 않았다. SGIS에서 확인한 인구통계

는 관광객 규모가 아니라 해당 생활권의 지역 특성을 파악하는 자료

로 활용했다. 직접 본 모습과 통계가 보여주는 정보를 구분하면서 데

이터의 성격에 맞게 활용했다.

◦일상적인 여행에 SGIS를 적용하는 방법을 직접 만들어봤다. 방문지를 

정하고 생활권을 설정한 뒤 통계를 조회하고 장소별 차이를 비교하는 

순서로 분석했다. 특별한 연구과제나 정책 목적이 없어도 실제 방문한 

장소에서 출발해 SGIS를 활용할 수 있다는 점을 확인했다. 다음 여행

에서도 방문지를 정한 뒤 그 지역을 통계로 다시 살펴보는 방식으로 

활용할 계획이다.


